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Блок 1.Дисциплины (модули) 211 211 7924 7924 3710 3710 3134 1080 26.5 29.5 25.5 30.5 26 30 30 13

Обязательная часть 140 140 5368 5368 2538 2538 2038 792 18.5 29.5 25.5 25.5 23 11 7

+ Б1.О.01 История (история России, всеобщая история) 1 4 4 144 144 54 54 54 36 4

+ Б1.О.02 Философия 3 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.03 Проектная деятельность 3 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.04 Правоведение 3 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.О.05
Технологии личностного роста и социальных
взаимодействий

4 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.06 Деловая коммуникация на русском языке 2 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.07 Иностранный язык 4 123 9 9 324 324 144 144 144 36 2 2 2 3

+ Б1.О.08 Физическая культура и спорт 1234 2 2 72 72 54 54 18 0.5 0.5 0.5 0.5

+ Б1.О.09 Прикладная физическая культура и спорт 123456 328 328 306 306 22

+ Б1.О.10 Безопасность жизнедеятельности 5 4 4 144 144 72 72 72 4

+ Б1.О.11
Экономическая культура и финансовая
грамотность

2 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.12 Математика 12 8 8 288 288 126 126 90 72 4 4

+ Б1.О.13 информационные системы в торговле и сервисе 2 1 7 7 252 252 126 126 90 36 3 4

+ Б1.О.14 Экономическая теория 2 2 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.15 Международная торговля 1 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.16 Коммерческая деятельность в торговле 2 4 4 144 144 54 54 54 36 4

+ Б1.О.17 Статистика в торговле 3 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.18
экономико-математические методы в торговле
и сервисе

4 3 3 108 108 36 36 72 3

+ Б1.О.19 Товарное обращение 2 4 4 144 144 54 54 54 36 4

+ Б1.О.20 Экономика организаций 3 3 6 6 216 216 90 90 90 36 6

+ Б1.О.21 Экономика торгового предприятия 45 5 11 11 396 396 198 198 126 72 5 6

+ Б1.О.22 Менеджмент 4 4 4 144 144 54 54 54 36 4

+ Б1.О.23 маркетинг в торговле и сервисе 4 4 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.24
Цифровые технологии и инфраструктура
торговли

3 5 5 180 180 54 54 90 36 5

+ Б1.О.25 E-commerce 4 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.О.26 Планирование на предприятии торговли 6 6 6 6 216 216 90 90 90 36 6

+ Б1.О.27 Учет в торговле и сервисе 5 5 5 180 180 54 54 90 36 5

+ Б1.О.28 Стратегический маркетинг 5 5 5 180 180 90 90 54 36 5

+ Б1.О.29 Логистика в торговле 7 3 3 108 108 36 36 36 36 3

+ Б1.О.30 Цифровая экономика 5 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.О.31 Цифровые платформы и экосистемы в торговле 6 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.32 Прогнозирование в торговле 7 7 4 4 144 144 54 54 54 36 4

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 71 71 2556 2556 1172 1172 1096 288 8 5 3 19 23 13

+ Б1.В.01 Основы смарт-бизнеса 1 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.В.02 Эволюция торговли 1 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.В.03 Web-проектирование и web-дизайн 7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.04 Финансы предприятий торговли 6 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.В.05
Экономический анализ и метрики
маркетинговой деятельности

5 3 3 108 108 54 54 54 3
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+ Б1.В.06 Поведение потребителей 6 4 4 144 144 36 36 72 36 4

+ Б1.В.07
Управление цепочками формирования
стоимости в торговле

8 2 2 72 72 46 46 26 2

+ Б1.В.08
Кооперационно-сетевые взаимодействия и
бизнес-модели

7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.09
Ценовая политика и ценообразование в
торговле

7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.10 Бизнес-планирование на предприятии торговли 8 4 4 144 144 62 62 46 36 4

+ Б1.В.11
HR и развитие человеческого потенциала в
торговле

6 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.В.12 LEAN-технологии в торговле 7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.13
Товарно-ассортиментная политика и
продуктовый портфель в ритейле и e-commerce

7 3 3 108 108 36 36 36 36 3

+ Б1.В.14
Интегрированные маркетинговые
коммуникации в торговле

7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.15 Кросс-маркетинг 8 2 2 72 72 46 46 26 2

+ Б1.В.16
Платформы и сервисы взаимодействия с
потребителем на рынках B2B, B2C, B2G и В2В2С

7 2 2 72 72 54 54 18 2

+ Б1.В.17
Зеленые компетенции в различных сферах
жизни и профессиональной деятельности

1 2 2 72 72 72 2

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.ДВ.01.01 Клиентоориентированный сервис 7 2 2 72 72 36 36 36 2

- Б1.В.ДВ.01.02 Digital - маркетинг 7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 4 5 5 180 180 54 54 90 36 5

+ Б1.В.ДВ.02.01
Организация, проектирование и дизайн
торгового предприятия

4 5 5 180 180 54 54 90 36 5

- Б1.В.ДВ.02.02 Конкурентный анализ рынка 4 5 5 180 180 54 54 90 36 5

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 8 2 2 72 72 46 46 26 2

+ Б1.В.ДВ.03.01
Управление цепями поставок и блокчейн в
торговле

8 2 2 72 72 46 46 26 2

- Б1.В.ДВ.03.02
Анализ и проектирование траекторий Customer
map

8 2 2 72 72 46 46 26 2

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 6 4 4 144 144 72 72 36 36 4

+ Б1.В.ДВ.04.01 Каналы сбыта и политика распределения 6 4 4 144 144 72 72 36 36 4

- Б1.В.ДВ.04.02 Метрики и модели маркетингового анализа 6 4 4 144 144 72 72 36 36 4

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) 6 3 3 108 108 36 36 72 3

+ Б1.В.ДВ.05.01 Web-аналитика и SEO-оптимизация 6 3 3 108 108 36 36 72 3

- Б1.В.ДВ.05.02 Поисковая оптимизация и продвижение 6 3 3 108 108 36 36 72 3

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 7 (ДВ.7) 8 8 3 3 108 108 36 36 36 36 3

+ Б1.В.ДВ.06.01
Бизнес-процессы коммерческой деятельности
торгового предприятия

8 8 3 3 108 108 36 36 36 36 3

- Б1.В.ДВ.06.02 Инструменты построения воронки продаж 8 8 3 3 108 108 36 36 36 36 3

+ Б1.В.ДВ.07 Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ.8) 7 4 4 144 144 54 54 54 36 4
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+ Б1.В.ДВ.07.01
Проектный анализ и управление e-commerce
проектами

7 4 4 144 144 54 54 54 36 4

- Б1.В.ДВ.07.02 Технологии мерчандайзинга маркетинга 4.0 7 4 4 144 144 54 54 54 36 4

+ Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 9 (ДВ.9) 7 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.В.ДВ.08.01
Управление взаимоотношениями с клиентами
(CRM): организация продаж

7 2 2 72 72 36 36 36 2

- Б1.В.ДВ.08.02 PR и Event маркетинг 7 2 2 72 72 36 36 36 2

Блок 2.Практика 20 20 720 720 206 206 514 2 2 2 2 2 2 8

Обязательная часть 12 12 432 432 206 206 226 2 2 2 2 2 2

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 2 4 4 144 144 62 62 82 2 2

+ Б2.О.02(П) торгово-экономическая практика 4 4 4 144 144 72 72 72 2 2

+ Б2.О.03(П) торгово-технологическая 6 4 4 144 144 72 72 72 2 2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 8 8 288 288 288 8

+ Б2.В.01(П) Преддипломная практика 8 8 8 288 288 288 8

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 14 14 274 36 9

+ Б3.01
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

8 3 3 108 108 14 14 58 36 3

+ Б3.02
Подготовка к процедуре защиты и зашита
выпускной квалификационной работы

6 6 216 216 216 6

ФТД.Факультативные дисциплины 18 18 648 648 414 414 234 4 4 4 4 2

+ ФТД.01 Китайский язык 34567 10 10 360 360 270 270 90 2 2 2 2 2

+ ФТД.02 Английский язык для делового общения 56 4 4 144 144 72 72 72 2 2

+ ФТД.03
Международные отношения и внешняя
политика КНР

34 4 4 144 144 72 72 72 2 2
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