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Блок 1.Дисциплины (модули) 198 198 7456 7456 3509 3509 3263 684 31.5 23.5 23.5 26.5 26 25 26 16

Обязательная часть 93 93 3676 3676 1942 1942 1446 288 23.5 21.5 16.5 10.5 10 7 4

+ Б1.О.01 Философия 3 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.02 История (история России, всеобщая история) 1 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.03 Иностранный язык 4 123 9 9 324 324 144 144 144 36 2 2 2 3

+ Б1.О.04 Безопасность жизнедеятельности 2 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.05 Проектная деятельность 5 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.06 Социология 1 5 5 180 180 68 68 112 5

+ Б1.О.07 История рекламы 2 4 4 144 144 72 72 36 36 4

+ Б1.О.08 Основы теории коммуникации 3 2 2 72 72 51 51 21 2

+ Б1.О.09 Основы рекламы 1 5 5 180 180 68 68 76 36 5

+ Б1.О.10 Теория и практика связей с общественностью 2 5 5 180 180 72 72 72 36 5

+ Б1.О.11 Теория и практика массовой информации 1 5 5 180 180 68 68 76 36 5

+ Б1.О.12 Основы интегрированных коммуникаций 3 3 3 108 108 68 68 40 3

+ Б1.О.13 Инновационный менеджмент 5 4 4 144 144 102 102 42 4

+ Б1.О.14
Правовое обеспечение рекламной и PR
деятельности

6 3 3 108 108 64 64 44 3

+ Б1.О.15 Информационные технологии в рекламе 34 8 8 288 288 116 116 100 72 4 4

+ Б1.О.16 Коммуникативные технологии 5 4 6 6 216 216 115 115 65 36 3 3

+ Б1.О.17 Имиджелогия 7 4 4 144 144 60 60 84 4

+ Б1.О.18 Физическая культура и спорт 1234 2 2 72 72 54 54 18 0.5 0.5 0.5 0.5

+ Б1.О.19 Прикладная физическая культура и спорт 123456 328 328 306 306 22

+ Б1.О.20 Теория и практика креативной деятельности 6 4 4 144 144 64 64 80 4

+ Б1.О.21 Деловая коммуникация на русском языке 1 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.22 Правоведение 2 3 3 108 108 72 72 36 3

+ Б1.О.23
Технологии личностного роста и социальных
взаимодействий

2 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.24
Экономическая культура и финансовая
грамотность

3 3 3 108 108 54 54 54 3

+ Б1.О.25
Введение в цифровые гуманитарные
исследования

2 2 2 72 72 36 36 36 2

+ Б1.О.26 Противодействие экстремизму и терроризму 5 1 1 36 36 18 18 18 1

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 105 105 3780 3780 1567 1567 1817 396 8 2 7 16 16 18 22 16

+ Б1.В.01 Менеджмент рекламы 34 4 11 11 396 396 132 132 192 72 4 7

+ Б1.В.02 Маркетинг рекламы 6 5 6 7 7 252 252 132 132 48 72 3 4

+ Б1.В.03 Социология рекламы 7 6 10 10 360 360 124 124 200 36 5 5

+ Б1.В.04
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

6 5 5 5 180 180 115 115 29 36 2 3

+ Б1.В.05 Аналитика и консалтинг в рекламе и PR 8 7 10 10 360 360 100 100 224 36 5 5

+ Б1.В.06 Медиапланирование 7 4 4 144 144 60 60 84 4

+ Б1.В.07 Самоменеджмент 4 5 5 180 180 64 64 116 5

+ Б1.В.08 Брендинг 78 6 6 216 216 100 100 116 4 2

+ Б1.В.09 Эстетика рекламы 8 5 5 180 180 40 40 104 36 5

+ Б1.В.10 Технологии и практика SMM 5 4 4 144 144 68 68 76 4

+ Б1.В.11 Поведение потребителей 4 4 4 144 144 64 64 80 4
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+ Б1.В.12 Технологии контент-маркетинга 8 4 4 144 144 40 40 68 36 4

+ Б1.В.13
Разработка и технологии производства
рекламного продукта

6 5 7 7 252 252 132 132 84 36 4 3

+ Б1.В.14 Интернет технологии в рекламе и PR 56 6 6 216 216 132 132 84 3 3

+ Б1.В.15 Продуктовый маркетинг 7 4 4 144 144 60 60 48 36 4

+ Б1.В.16
Зеленые компетенции в различных сферах
жизни и профессиональной деятельности

2 2 2 72 72 72 2

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 1 4 4 144 144 68 68 76 4

+ Б1.В.ДВ.01.01
Информационная культура в научно
исследовательской работе

1 4 4 144 144 68 68 76 4

- Б1.В.ДВ.01.02 Реклама в социокультурной сфере 1 4 4 144 144 68 68 76 4

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 3 3 3 108 108 68 68 40 3

+ Б1.В.ДВ.02.01 Глобалистика и геополитика 3 3 3 108 108 68 68 40 3

- Б1.В.ДВ.02.02 Арт-менеджмент 3 3 3 108 108 68 68 40 3

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 1 4 4 144 144 68 68 76 4

+ Б1.В.ДВ.03.01
История и теория визуального мышления в
рекламе

1 4 4 144 144 68 68 76 4

- Б1.В.ДВ.03.02 Теория и история культуры 1 4 4 144 144 68 68 76 4

Блок 2.Практика 36 36 1296 1296 1296 6 9 9 12

Обязательная часть 6 6 216 216 216 6

+ Б2.О.01(У) Профессионально-ознакомительная практика 2 6 6 216 216 216 6

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 30 1080 1080 1080 9 9 12

+ Б2.В.01(П) Профессионально-творческая практика 46 18 18 648 648 648 9 9

+ Б2.В.02(Пд) Преддипломная практика 8 12 12 432 432 432 12

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 216 216 216 6

+ Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 216 216 216 6

ФТД.Факультативы 4 4 144 144 108 108 36 2 2

+ ФТД.01 Социальная и культурная антропология 5 2 2 72 72 68 68 4 2

+ ФТД.02 Культурная политика Красноярского края 8 2 2 72 72 40 40 32 2
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