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Блок 1.Дисциплины (модули) 72 72 2592 2592 688 688 1544 360 26 18 24 4

Обязательная часть 34 34 1224 1224 396 396 684 144 19 11 4

+ Б1.О.01
Методология исследований в
менеджменте

11 4 4 144 144 64 64 80 4

+ Б1.О.01.01 Методология научного исследования 1 2 2 72 72 32 32 40 2

+ Б1.О.01.02
Технологии визуализации научных
исследований

1 2 2 72 72 32 32 40 2

+ Б1.О.02 Проектный менеджмент 1 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.О.03 Английский язык для бизнеса 2 1 5 5 180 180 44 44 100 36 2 3

+ Б1.О.04 Кросс-культурный менеджмент 1 3 3 108 108 32 32 76 3

+ Б1.О.05
Экономика и управление бизнесом: цифровая
трансформация

1 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.О.06 Стратегический менеджмент 2 2 6 6 216 216 64 64 116 36 6

+ Б1.О.06.01 Стратегический анализ 2 3 3 108 108 32 32 76 3

+ Б1.О.06.02 Управление стратегиями компании 2 3 3 108 108 32 32 40 36 3

+ Б1.О.07 Организационные изменения 1 2 2 72 72 32 32 40 2

+ Б1.О.08 Управление бизнес-процессами 2 2 2 72 72 32 32 40 2

+ Б1.О.09 Личная эффективность руководителя 3 2 2 72 72 32 32 40 2

+ Б1.О.10 Управление закупками 3 2 2 72 72 32 32 40 2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 38 38 1368 1368 292 292 860 216 7 7 20 4

+ Б1.В.01 Инновационный маркетинг 3 3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.02 Digital-маркетинг и рыночная аналитика 2 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.03 Научно-исследовательский семинар 4 4 4 144 144 32 32 112 4

+ Б1.В.04
Маркетинговые исследования: методология и
анализ

1 1 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.05 Формирование маркетинговых стратегий 3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.06
Управление цифровыми коммуникациями
маркетинга

3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 1 3 3 108 108 24 24 84 3

+ Б1.В.ДВ.01.01 Тренинг "Управление командой" 1 3 3 108 108 24 24 84 3

- Б1.В.ДВ.01.02 Тренинг "Эффективные коммуникации" 1 3 3 108 108 24 24 84 3

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 3 4 4 144 144 22 22 122 4

- Б1.В.ДВ.02.01 Метрики маркетинговой эффективности 3 4 4 144 144 22 22 122 4

+ Б1.В.ДВ.02.02 Стратегическая конкурентоспособность 3 4 4 144 144 22 22 122 4

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.ДВ.03.01 Инновационный менеджмент 3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

- Б1.В.ДВ.03.02 Бренд-менеджмент 3 4 4 144 144 32 32 76 36 4

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 2 3 3 108 108 22 22 86 3

+ Б1.В.ДВ.04.01
Проект «Управление омни-каналами
организации»

2 3 3 108 108 22 22 86 3

- Б1.В.ДВ.04.02 Проект «Маркетинг как форма бизнеса» 2 3 3 108 108 22 22 86 3

Блок 2.Практика 42 42 1512 1512 1512 3 12 6 21

Обязательная часть 12 12 432 432 432 12

+ Б2.О.01(П) Научно-исследовательская работа 4 6 6 216 216 216 6

+ Б2.О.02(П)
Технологическая (проектно-технологическая)
практика

4 6 6 216 216 216 6

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 30 1080 1080 1080 3 12 6 9

+ Б2.В.01(У) Научно-исследовательская  работа 1 3 3 108 108 108 3
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+ Б2.В.02(П) Научно-исследовательская работа 2 6 6 216 216 216 6

+ Б2.В.03(П)
Технологическая (проектно-технологическая)
практика

2 6 6 216 216 216 6

+ Б2.В.04(П) Педагогическая практика 3 6 6 216 216 216 6

+ Б2.В.05(П) Преддипломная  практика 4 9 9 324 324 324 9

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 216 216 216 6

+ Б3.01(Д) Подготовка к процедуре защиты и защита ВКР 6 6 216 216 216 6

ФТД.Факультативные дисциплины 4 4 144 144 44 44 100 2 2

+ ФТД.01 Конкурентные стратегии бизнеса 2 2 2 72 72 22 22 50 2

+ ФТД.02 Проектный практикум: управление продажами 3 2 2 72 72 22 22 50 2
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