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Блок 1.Дисциплины (модули) 63 63 2268 2268 605 605 1303 360 22 20 21

Обязательная часть 26 26 936 936 247 247 509 180 10 5 11

+ Б1.О.01
Профессиональные коммуникации на
иностранном языке

1 3 3 108 108 13 13 95 3

+ Б1.О.02
Теория экономического развития и
современная торговля

1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.О.03 Электронная торговля 1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.О.04
Бизнес-проектирование коммерческой
деятельности

2 2 3 3 108 108 24 24 48 36 3

+ Б1.О.05 Стратегия и бизнес-модель предприятия 3 2 3 5 5 180 180 60 60 84 36 2 3

+ Б1.О.06 Методология научных исследований 1 3 3 108 108 26 26 46 36 3

+ Б1.О.07
Экономика предприятий торговли
(продвинутый курс)

3 3 4 4 144 144 36 36 72 36 4

+ Б1.О.08
Инфраструктура коммерческой деятельности на
рынке товаров и услуг

3 4 4 144 144 36 36 72 36 4

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 37 37 1332 1332 358 358 794 180 12 15 10

+ Б1.В.01 Маркетплейсы и агрегаторы 2 2 2 72 72 24 24 48 2

+ Б1.В.02 Коммерциализация инноваций 3 3 3 108 108 24 24 84 3

+ Б1.В.03
Корпоративные информационные системы в
торговле

2 2 3 3 108 108 24 24 48 36 3

+ Б1.В.04
Стратегическое управление коммерческой
деятельностью на потребительском рынке

1 1 3 3 108 108 26 26 46 36 3

+ Б1.В.05 LEAN–технологии в торговле 2 2 2 72 72 12 12 60 2

+ Б1.В.06 Рынок услуг корпоративных розничных сетей 1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.В.07 Бизнес в digital-среде 1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.В.08
Проектный анализ и управление e-commerce
проектами

1 1 3 3 108 108 26 26 46 36 3

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.В.ДВ.01.01
Сетевые бизнес-структуры и развитие рынков
потребительских товаров

1 2 2 72 72 26 26 46 2

- Б1.В.ДВ.01.02 Управление инновационными проектами 1 2 2 72 72 26 26 46 2

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 2 3 3 108 108 24 24 48 36 3

+ Б1.В.ДВ.02.01
экономико-математические методы в торговле
и сервисе

2 3 3 108 108 24 24 48 36 3

- Б1.В.ДВ.02.02
Экономико-математическое моделирование в
бизнес-системах

2 3 3 108 108 24 24 48 36 3

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.03 2 2 2 72 72 24 24 48 2

+ Б1.В.ДВ.03.01
Ценовая политика и ценообразование в
ритейле и e-commercе

2 2 2 72 72 24 24 48 2

- Б1.В.ДВ.03.02
Инновационные технологии взаимодействия с
потребителем

2 2 2 72 72 24 24 48 2

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.04 3 4 4 144 144 36 36 72 36 4

+ Б1.В.ДВ.04.01 Конкурентная политика торговых структур 3 4 4 144 144 36 36 72 36 4

- Б1.В.ДВ.04.02 Конкурентный анализ рынка 3 4 4 144 144 36 36 72 36 4

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.05 2 3 3 108 108 24 24 84 3

+ Б1.В.ДВ.05.01 Логистика бизнес-процессов торговых структур 2 3 3 108 108 24 24 84 3

- Б1.В.ДВ.05.02
Информационные системы управления в
торговле

2 3 3 108 108 24 24 84 3

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.06 3 3 3 108 108 36 36 72 3
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+ Б1.В.ДВ.06.01 Основы смарт-бизнеса 3 3 3 108 108 36 36 72 3

- Б1.В.ДВ.06.02 Интернет предпринимательство 3 3 3 108 108 36 36 72 3

Блок 2.Практика 48 48 1728 1728 1728 18 30

Обязательная часть 9 9 324 324 324 9

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 2 9 9 324 324 324 9

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 39 39 1404 1404 1404 9 30

+ Б2.В.01(П) научно-исследовательская работа 4 21 21 756 756 756 21

+ Б2.В.02(П) торгово-экономическая практика 2 9 9 324 324 324 9

+ Б2.В.03(П) преддипломная практика 4 9 9 324 324 324 9

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 14 14 274 36 9

+ Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

4 3 3 108 108 14 14 58 36 3

+ Б3.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 216 216 216 6

ФТД.Факультативные дисциплины 12 12 432 432 148 148 284 4 4 4

+ ФТД.01 Иностранный язык области исследований 123 6 6 216 216 74 74 142 2 2 2

+ ФТД.02 Китайский язык 123 6 6 216 216 74 74 142 2 2 2
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