
  





1 Цели и задачи изучения дисциплины 

 

1.1 Цель преподавания дисциплины. 

Дисциплина «Научно-исследовательский семинар. Региональная и 

отраслевая экономика (экономика сферы услуг, маркетинг)»  является 

углубление и расширение  научных знаний аспирантов (соискателей)  всех 

форм обучения по  проблемам  экономических и маркетинговых 

исследований в сфере услуг, формирование   у аспирантов компетенций и 

навыков научно-исследовательской, информационно-аналитической работы, 

научных коммуникаций,  публичного обсуждения результатов своей научно-

исследовательской работы. 

Изучение данной дисциплины позволяет углубить теоретические 

знания и практические навыки аспирантов (соискателей) в области научно-

исследовательской работы по исследованию  в области экономики и 

маркетинга в сфере услуг. 
 

1.2 Задачи изучения дисциплины.  

 

Задачами изучения дисциплины являются: 

-изучение современных тенденций и проблем  развития  сферы услуг 

России и отдельных ее субъектов; 

-ознакомление аспирантов (соискателей) с актуальными научными 

проблемами в рамках выбранных направлений  исследований в области 

экономики и маркетинга в сфере услуг; 

-овладение аспирантами (соискателями) навыками  научной работы по 

исследованию  сферы услуг;  

-формирование навыков разработки новых методик или адаптации 

существующих методик для решения возникающих в процессе научного 

исследования целей и задач; применения  современных информационных 

технологий при проведении научных исследований; 

-выработка у аспирантов (соискателей)   навыков научной дискуссии  и 

презентации научно-исследовательских результатов проведенных 

исследований; 

-формирование навыков представления и публичного  обсуждения  

результатов научно-исследовательской работы аспирантов (соискателей). 

 

 
1.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

(модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы 

аспирантуры 

 

Результатами освоения программы аспирантуры по дисциплине 

«Научно-исследовательский семинар. Региональная и отраслевая экономика 

(экономика сферы услуг, маркетинг)»  являются: 



- способность к критическому анализу и оценке современных научных 

достижений, генерированию новых идей при решении исследовательских и 

практических задач в сфере услуг;  

-способность проектировать и осуществлять комплексные 

экономические и маркетинговые исследования, в том числе 

междисциплинарные, на основе целостного системного научного 

мировоззрения с использованием знаний в различных областях знаний;  

-способность ориентироваться в разнообразии теоретических и 

методологических подходов в области экономических и маркетинговых 

исследований в сфере услуг;  

-способность самостоятельно планировать и организовать проведение 

научного исследования; формировать, оформлять, анализировать результаты 

исследования; 

-способность решать поставленные цели и  задачи с использованием 

современных методов экономического и маркетингового анализа, 

наблюдения и измерения социально-экономических явлений и процессов в 

сфере услуг с применением современных технических средств и 

информационных технологий обработки информации, оценки качества 

данных наблюдений и интерпретации результатов; 

-способность самостоятельно осуществлять научно-исследовательскую 

деятельность в сфере услуг с использованием современных методик и 

методов исследования и информационно-коммуникационных технологий с 

применением современных технических средств и информационных 

технологий обработки информации, оценки качества данных наблюдений и 

интерпретации результатов. 

 

Для обеспечения достижения планируемых результатов освоения 

данной программы необходимы следующие знания, умения и навыки: 

Знания: 

 современных тенденций и проблем развития сферы услуг и 

деятельности отдельных ее  субъектов; 

 научно-методических подходов к экономическому и маркетинговому 

анализу деятельности организаций сферы услуг на основе изучения и 

критического анализа трудов отечественных и зарубежных ученых; 

 методов и методик осуществления научно- исследовательской 

деятельности в области маркетинга и экономики в  сфере услуг, 

современные информационно-коммуникационные технологии  при 

проведении самостоятельных   научных исследований;   

 современных методик и методов экономического и маркетингового  

анализа, наблюдения и измерения социально-экономических явлений и 

процессов в сфере услуг с применением современных технических 

средств и информационных технологий обработки информации; 

   Умения: 



 осуществлять критический анализ и оценку научных достижений, 

полученных отечественными и зарубежными учеными, генерировать 

новые идеи при решении исследовательских и практических задач в 

области сферы услуг; 

 применять современные методы исследования и информационно-

коммуникационные технологии при проведении самостоятельных  

экономических и маркетинговых научных исследований в сфере услуг; 

 анализировать и интерпретировать  данные отечественной и 

зарубежной статистики, научные  труды экономистов и маркетологов   

о социально-экономических процессах и явлениях в сфере услуг, 

выявлять тенденции изменения показателей в сфере услуг с 

использованием современных методов экономического анализа, 

наблюдения и измерения явлений и процессов; 

 применять теоретические и методологические подходы в области 

экономических и маркетинговых исследований  деятельности 

экономических агентов  в различных областях сферы услуг, 

организовывать научные исследования и представлять их результаты в 

эффективных формах; 

Навыки и /или опыт деятельности: 

 владения методиками критического анализа и оценки современных 

научных достижений, генерирования новых идей при решении 

исследовательских и практических задач; 

 осуществления самостоятельной научно-исследовательской 

деятельности в области экономики и маркетинга в сфере услуг с 

использованием современных  методов исследования и 

информационно-коммуникационных технологий; 

 экономического и маркетингового  анализа, наблюдения и измерения  

социально-значимых проблем  и процессов, происходящих в сфере с 

применением современных технических средств и информационных 

технологий обработки информации, оценки качества данных 

наблюдений и интерпретации результатов; 

 проведения экономических и маркетинговых  исследований  

деятельности экономических агентов  в различных областях сферы 

услуг, самостоятельного проведения научного исследования и 

представления его результатов сообществу. 

 
1.4. Место дисциплины (модуля)  в структуре образовательной 

программы 
 

Дисциплина 2.1.6 «Научно-исследовательский семинар. Региональная и 

отраслевая экономика (экономика сферы услуг, маркетинг)» входит в блок  

дисциплин 2.1. и изучается на втором курсе обучения в 4 семестре. 



Дисциплина включена в учебный план подготовки аспирантов  для 

освоения теоретическими знаниями и выработки практических навыков 

экономических и маркетинговых исследований в сфере услуг. 

Курс базируется и требует предварительного знания таких дисциплин, 

как «Методология научных исследований в экономике и оформлении 

результатов научной деятельности», «Применение эконометрических 

методов в научной деятельности», «Региональная и отраслевая экономика 

(экономика сферы услуг, маркетинг)».  Знания,  полученные по дисциплине, 

должны быть использованы в работе над диссертацией и при подготовке к 

сдаче кандидатского экзамена по специальности. В процессе изучения 

дисциплины  аспиранты  углубляют имеющиеся и получают новые знания в 

области проведения научных исследований в области экономики и 

маркетинга в сфере услуг. 
1.5. Особенности реализации дисциплины 

Язык реализации дисциплины русский. 

Дисциплина (модуль) реализуется без применения ЭО и ДОТ. 

2. Объем дисциплины (модуля) 

Вид учебной работы 

Всего,  

зачетных  

единиц  

(акад. часов) 

Семестр 
4    

Общая трудоемкость дисциплины 2/72 2/72    

Контактная работа с преподавателем: 0,5/18 0,5/18    

занятия лекционного типа 0,25/9 0,25/9    

занятия семинарского типа  0,25/9 0,25/9    

в том числе: семинары 0,25/9 0,25/9    

практические занятия      

другие виды контактной работы       

Самостоятельная работа аспирантов: 1,5/54 1,5/54 

 

   

изучение теоретического курса (ТО) 

рефераты, доклады и другое 

1,0/36 

0,5/18 

1,0/36 

0,5/18 

   

Вид промежуточной аттестации  

(зачет, экзамен) 

зачет зачет    

                                

                         3. Содержание дисциплины (модуля) 
3.1. Разделы дисциплины и виды занятий (тематический план занятий) 

 
№ 
п/п 

Модули Темы (разделы) дисциплины Виды занятий 

Занятия 

лекционного 

типа (ак.час) 

Занятия 

семинарско

го и/или 

практическо

го типа 

(ак.час) 

Самосто
ятельная 
работа 
(ак.час.) 

1 Предмет и объект, основные направления 
и области  научных исследований сферы 
услуг в соответствие с паспортом 

2 

 

2 

 

10 

 



специальности  ВАК. Особенности 
экономических и маркетинговых 
исследований  сферы услуг 

 

2 Проблемы и тенденции формирования и 
функционирования сферы услуг в 
современных условиях глобализации 
экономики 

2 2 14 

3 Концептуальные  

 исследовательские модели проведения 

научных экономических и 

маркетинговых исследований сферы 

услуг 

2 2 16 

4 Проблемы и возможности применения 

количественных и качественных методов  

экономического и маркетингового 

исследования сферы услуг 

2 3 10 

5 Порядок подготовки диссертационного 
исследования по проблемам 
экономического и маркетингового 
исследования потребительского рынка 
товаров и услуг. Порядок предоставления 
диссертационного исследования к 
защите. 

1 
 

 
 

4 
 

 Всего 9 9 54 

 

 3.2 Занятия лекционного типа 

 

№п/
п 

Н
о
м

ер
 

р
аз

д
ел

а 
 

д
и

сц
и

п
л

и
н

ы
 Наименование занятий 

Объем в акад. часах 

всего 
в т.ч. в иннова-

ционной форме 

1 1 Тема 1. Предмет и объект, основные направления 

и области  научных исследований сферы услуг в 

соответствие с паспортом специальности  ВАК. 

Особенности экономических и маркетинговых 

исследований  сферы услуг 

2  

2 2 Тема 2. Проблемы и тенденции формирования и 
функционирования сферы услуг в современных 
условиях глобализации экономики 

2 2 

3 3 Тема 3. Концептуальные  исследовательские модели 
проведения научных экономических и маркетинговых 
исследований сферы услуг 

2  

4 4 Тема 4. Проблемы и возможности применения 

количественных и качественных методов  

экономического и маркетингового исследования 

сферы услуг 

2 2 

5 5 Тема 5. Порядок подготовки диссертационного 

исследования по проблемам экономического и 

маркетингового исследования сферы услуг. 

 Порядок предоставления диссертационного 

исследования к защите. 

1  

 

  



 

3.3 Занятия семинарского типа   
 

№
п

/п
 

Н
о

м
ер

 р
аз

д
ел

а 
 

д
и

сц
и

п
л
и

н
ы

 

Наименование занятий Объем в акад. часах 

в
се

го
 

В т.ч. в 
инновации-
онной форме 

1 1 Тема 1. Предмет и объект, основные направления и 

области  научных исследований  сферы услуг в 

соответствие с паспортом специальности  ВАК. 

Особенности экономических и маркетинговых 

исследований  сферы услуг. 

Занятие 1. Семинар – дискуссия (2 часа). 
Доклады аспирантов по вопросам обоснования предмета, 
объекта, цели и задач, теоретической и практической 
значимости научных исследований  сферы услуг в 
соответствие с паспортом специальности  ВАК. 
Форма проведения: групповая дискуссия. 

2 2 

2 2 Тема 2. Проблемы и тенденции формирования и 
функционирования сферы услуг в современных условиях 
глобализации экономики 
Занятие 2. Семинар – дискуссия (2 часа). 

Форма проведения:     Групповая дискуссия по 

результатам обсуждения рефератов, выполненных  

аспирантами в рамках самостоятельной работы. 
       Аспиранты  обмениваются выполненными 
рефератами для контрольной проверки. Аспирант  должен 
прочитать реферат, проверить правильное оформления, 
оценить содержание, полноту и глубину раскрытия 
указать положительные и отрицательные моменты, дать 
общую оценку реферата 

2 2 

3 3 Тема 3. Концептуальные  
 исследовательские модели проведения научных 

экономических и маркетинговых исследований сферы 

услуг 
Занятие 3. Семинар(2 часа). 
Вопросы для обсуждения: 
- стратегии научного познания и их характеристики, 

-научно-методологические подходы и принципы 

проведения научных экономических и маркетинговых 

исследований сферы услуг; 
- концептуальные  
 исследовательские модели проведения научных 

экономических и маркетинговых исследований сферы 

услуг 

2  

4 4 Тема 4. Проблемы и возможности применения 

количественных и качественных методов  

экономического и маркетингового исследования сферы 

услуг 
Занятие 5. Семинар – дискуссия (2 часа). 
Вопросы для обсуждения по результатам подготовленных 

3 3 



докладов: 
-количественные методы  экономического и 

маркетингового исследования сферы услуг: 

характеристика, проблемы и возможности применения; 

- качественные методы  экономического и 

маркетингового исследования сферы услуг: 

характеристика, проблемы и возможности применения; 

Форма проведения: групповая дискуссия. 

 

 

4. Перечень учебно-методического обеспечения для 

самостоятельной работы аспирантов по дисциплине (модулю) 

 

1.Рабочая программа по дисциплине «Научно-исследовательский семинар. 

Региональная и отраслевая экономика (экономика сферы услуг, маркетинг)» 

для  аспирантов направления подготовки 5.2.3 «Региональная и отраслевая 

экономика». 

2.Фонд оценочных средств по дисциплине «Научно-исследовательский 

семинар. Региональная и отраслевая экономика (экономика сферы услуг, 

маркетинг)»для  аспирантов направления подготовки 5.2.3 «Региональная и 

отраслевая экономика». 

3.Научно-исследовательский семинар: учебно-методическое пособие/Сиб. 

федер. ун-т, Гуманитар. ин-т; сост. А.П. Дворецкая. -Электрон. текстовые 

дан.(pdf, 0,3 Мб)-Красноярск:СФУ,2019.-18с. 

4.Основы НИР.Методические рекомендации: учебно-методическое пособие/ 

Сиб. федер. ун-т, Гуманитар. ин-т; сост.Н.Н. Середкина.- Красноярск: 

СФУ,2019.-19с. 
 

5. Перечень основной и дополнительной учебной литературы,  

необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

 

5.1. Основная учебная литература 

1. Баликоев, В. З. Экономические исследования: история, теория, 

методология : монография / В. З. Баликоев. — Москва : ИНФРА-М, 2020. — 

350 с. — (Научная мысль). - ISBN 978-5-16-015476-3. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1035827 

2. Герасимова, Е. Б. Анализ деятельности экономических субъектов : 

учебник / Е.Б. Герасимова. — Москва : ИНФРА-М, 2022. — 318 с. — 

(Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 10.12737/987505. - ISBN 978-5-

16-014492-4. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1832829  (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

3. Дятлов, С. А. Энтропийная экономика: методология исследования 

глобального кризиса : монография / С.А. Дятлов. — Москва : ИНФРА-М, 

2019. — 350 с. — (Научная мысль). — www.dx.doi.org/10.12737/21178. - ISBN 

978-5-16-012028-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1035827
https://znanium.com/catalog/product/1832829


https://znanium.com/catalog/product/1002020 

4. Котлер, Филип. Маркетинг 4.0. Разворот от традиционного к 

цифровому: технологии продвижения в интернете / Филип Котлер, Хермаван 

Картаджайа, Айвен Сетиван ; [перевод с английского М.Хорошиловой]. – 

Москва : Эксмо, 2019. – 224 с. – (Top Business Awards). 

5. Овчаров, А. О. Методология научного исследования : учебник / А.О. 

Овчаров, Т.Н. Овчарова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : ИНФРА-М, 

2022. — 310 с. + Доп. материалы [Электронный ресурс]. — (Высшее 

образование: Магистратура). — DOI 10.12737/1846123. - ISBN 978-5-16-

017366-5. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1846123  (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

6. Орехов, А. М. Методы экономических исследований : учебное 

пособие / А.М. Орехов. — 2-е изд. — Москва : ИНФРА-М, 2021. — 344 с. — 

(Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-005748-4. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1416748 

7. Пижурин А.А. Методы и средства научных исследований: 

Учебник/А.А. Пижурин, А.А. Пижурин (мл.), В.Е.Пятков - М.: НИЦ ИНФРА-

М, 2016. - 264 с. http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=556860 

8. Старжинский, В. П. Методология науки и инновационная 

деятельность : пособие для аспирантов, магистрантов и соискателей ученой 

степ. канд. наук техн. и экон. спец. / В.П. Старжинский, В.В. Цепкало. — 

Минск : Новое знание ; Москва : ИНФРА-М, 2019. — 327 с. : ил. — (Высшее 

образование: Магистратура). - ISBN 978-5-16-006464-2. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1000117 

9. Сухарев, О. С. Методология и возможности экономической науки: 

Монография / О.С. Сухарев. - М.: КУРС:  НИЦ ИНФРА-М, 2019. - 368 с.:  - 

(Наука). - ISBN 978-5-905554-28-5. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1002560 

10. Токарев, Б. Е. Маркетинговые исследования : учебник / Б. Е. 

Токарев. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2022. 

— 512 с. - ISBN 978-5-9776-0175-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1818642  (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 
 

5.2  Дополнительная литература 

 
1. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности 

предприятия : учебник / под ред. А.П. Гарнова. — Москва : ИНФРА-М, 2022. 

— 366 с. + Доп. материалы [Электронный ресурс]. — (Высшее образование: 

Бакалавриат). — DOI 10.12737/8240. - ISBN 978-5-16-009995-8. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1786659 (дата 

обращения: 10.05.2022). – Режим доступа: по подписке. 

2. Войтов, А. Г. Эффективность труда и хозяйственной деятельности. 

Методология измерения и оценки : монография / А. Г. Войтов. — 2-е изд., 

https://znanium.com/catalog/product/1002020
https://znanium.com/catalog/product/1846123
https://znanium.com/catalog/product/1416748
http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=556860
https://znanium.com/catalog/product/1000117
https://znanium.com/catalog/product/1002560
https://znanium.com/catalog/product/1818642


стер. — Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 

230 с. - ISBN 978-5-394-03536-4. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1093005 

11.  Демакова, Е.А. Теоретико-методологические основы материального 

обеспечения социально значимого качества услуг общественного сектора : 

монография / Е.А. Демакова, А.Н. Чаплина, И.В. Кротова ; под науч. ред. 

А.Н. Чаплиной. - Красноярск : Сиб. федер. ун-т, 2017. - 332 с.  - ISBN 978-5-

7638-3693-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1031815 (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

3. Едронова, В. Н. Статистическая методология в системе научных 

методов финансовых и экономических исследований: Учебник / Едронова В. 

Н., Овчаров А. О., Едронова В. Н.-М.: Магистр, НИЦ ИНФРА-М,2019 - 464с. 

- Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1008019 

4. Жуков, Р. А. Социо-эколого-экономические системы: теория и 

практика : монография / Р.А. Жуков. — Москва : ИНФРА-М, 2019. — 186 с. 

— (Научная мысль). — 

www.dx.doi.org/10.12737/monography_5b7516626665a8.43347695. - ISBN 978-

5-16-014366-8. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/978356  (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

5. Зибер, Н. И. Давид Рикардо и Карл Маркс в их общественно-

экономических исследованиях. Опыт критико-экономического исследования 

[Электронный ресурс] / Н. И. Зибер. - Санкт-Петербург : Тип. А. А. 

Пороховщикова, 1897. - 546 с. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/488777  (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

6. Клинов, В. Г. Актуальные проблемы исследования 

экономической конъюнктуры: Сборник статей / В.Г. Клинов. - Москва : 

Магистр:  НИЦ ИНФРА-М, 2018. - 264 с. - ISBN 978-5-9776-0264-8. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/959995  (дата 

обращения: 10.05.2022). – Режим доступа: по подписке. 

7. Когденко, В.Г. Методология и методика экономического анализа в 

системе управления коммерческой организацией: монография / В.Г. 

Когденко. - М. : ЮНИТИ-ДАНА,2017. - 543 с. - ISBN 978-5-238-01389-3. - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028778 

8.  Левчаев, П. А. Обеспечение стоимостного прироста финансовых 

ресурсов экономических субъектов в условиях инновационной экономики: 

теория и методология исследования : монография / П.А. Левчаев. — Москва : 

ИНФРА-М, 2020. — 229 с. — (Научная мысль). — 

www.dx.doi.org/10.12737/22194. - ISBN 978-5-16-012431-5. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1047180 

9. Леонова О.В. Основы научных исследований [Электронный 

ресурс]: методические рекомендации / О.В. Леонова. - Электрон. текстовые 

данные. - М.: Московская государственная академия водного транспорта, 

https://znanium.com/catalog/product/1093005
https://znanium.com/catalog/product/1008019
https://znanium.com/catalog/product/978356
https://znanium.com/catalog/product/488777
https://znanium.com/catalog/product/959995
https://znanium.com/catalog/product/1028778
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2015. - 61 c. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/46822.html 

10. Лубский, А. В. Методология региональных исследований : учеб. 

пособие / А.В. Лубский. — Москва : ИНФРА-М, 2019. — 223 с. — (Высшее 

образование: Магистратура). — 

www.dx.doi.org/10.12737/textbook_5bf284afddc487.27386415. - ISBN 978-5-16-

013820-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/958844 

11. Расков, Н. В. Экономика России: проблемы роста и развития : 

монография / Н.В. Расков. — Москва : ИНФРА-М, 2022. — 186 с. — 

(Научная мысль). — DOI 10.12737/3291. - ISBN 978-5-16-009559-2. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1862608  (дата 

обращения: 10.05.2022). – Режим доступа: по подписке. 

12. Розанова Н. М. Основы научных исследований. Учебно-

практическое пособие. — М.: КноРус. 2020. 328 с. 

13. Румянцева, Е. Е. Экономические дискуссии XXI века: М.Е. Портер, 

А. Смит, К. Маркс, Дж. С. Милль, Н. Д. Кондратьев, А. В. Чаянов, А. А. 

Богданов / Румянцева Е.Е., - 2-е изд., испр. - Москва :ИНФРА-М 

Издательский Дом, 2011. - 300 с.ISBN 978-5-16-004738-6. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/254879  (дата 

обращения: 10.05.2022). – Режим доступа: по подписке. 

14. Смит, В. Экспериментальная экономика. Комплекс исследований, 

по совокупности которых автору присуждена Нобелевская премия : сборник 

научных трудов / В. Смит ; пер. с англ. ; ред. пер. Н. А. Нуреева, В. В. 

Агроскин. — 2-е изд., электрон. -  Москва ; Челябинск : Социум, 2020. - 810 

с.  (Экономика). — ISBN 978-5-91603-569-8. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1095365 (дата обращения: 10.05.2022). – 

Режим доступа: по подписке. 

15. Современное состояние рынка гостиничных услуг Красноярского 

края : монография / Т.Л. Камоза, Ю.Ю. Суслова, Т.Н. Сафронова [и др.]. - 

Красноярск : Сиб. федер. ун-т, 2018. - 172 с. - ISBN 978-5-7638-3846-6. - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1031795  

(дата обращения: 10.05.2022). – Режим доступа: по подписке. 
 
 

6.Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

Интернет, необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 

 

Информационно-правовой портал Гарант, Информационно-справочная-

система-

«Консультант+»««http://www.gks.ru/dbscripts/cbsd/DBInet.cgi?pl=1902001  

http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/tariffs/  

электронный каталог на все виды изданий (база данных СФУ), электронная 

картотека статей из периодических изданий (база данных СФУ), учебно-

http://www.iprbookshop.ru/46822.html
https://znanium.com/catalog/product/958844
https://znanium.com/catalog/product/1862608
https://znanium.com/catalog/product/254879
https://znanium.com/catalog/product/1095365
https://znanium.com/catalog/product/1031795


методический комплекс (текстовые файлы), научная  библиотека СФУ (база 

данных). 
7.Методические указания для аспирантов по освоению дисциплины 

(модуля) 

Самостоятельная работа является важной составляющей организации 

учебного процесса подготовки аспирантов. 

Изучение дисциплины предусматривает выполнение аспирантами 

самостоятельной работы, позволяющей получить дополнительные знания, а 

также развивающей навыки и умения исследовательской и проектной 

работы.  

В рамках данной дисциплины самостоятельная работа выполняется в 

следующих формах индивидуальных работ: 

1.Самостоятельное изучение теоретического материала. 

2.Рефераты, доклады по материалам научных работ, проведенных 

научных исследований. 

3.Подготовка к зачету. 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы 

аспирантов из числа инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

здоровья представляются в формах, адаптированных к ограничениям их 

здоровья и восприятия информации в зависимости от нозологии: 

Для лиц с нарушениями зрения: 

– в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями слуха: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

– в печатной форме, 

– в форме электронного документа. 
8.Перечень информационных технологий, используемых при 

осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю) (при 

необходимости) 

8.1 Перечень необходимого программного обеспечения 
Операционные 

системы 

Microsoft® Windows® Vista Business Russian Upgrade Academic 

OPEN No Level Лиц сертификат 45676576, от 02.07.2009, бессрочный; 

Microsoft®  

Офисный пакет Office Professional Plus 2007 Russian Academic OPEN No Level - 

Лиц сертификат сертификат 4316214, от 06.12.2007, бессрочный 

Антивирус ESET NOD32 Antivirus Business Edition for 2750 users – Лиц 

сертификат EAV-0275470002 от 26.06.2020 г. 

Программное 

обеспечение  

КОМПАС-3D V10 - Лиц сертификат E-08-000195 бессрочный 

 

8.2 Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

1. Справочно-правовая система «КонсультантПлюс» [Электронный 

ресурс] // Режим доступа: http://www.consultant.ru. 

http://www.consultant.ru/


2. Информационно-правовой портал «ГАРАНТ.РУ» [Электронный 

ресурс] // Режим доступа: http://www.garant.ru. 

3. Информационно-справочная система «Кодекс» [Электронный ресурс] // 

Режим доступа:  http://www.kodeks.ru. 

4. Официальный сайт  Росстата России [Электронный ресурс] // Режим 

доступа: - http://www.gks.ru 

5. Электронный каталог на все виды изданий (база данных СФУ) 

[Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.sfu-kras.ru. 

6. Электронная картотека статей из периодических изданий (база данных 

СФУ) [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.sfu-kras.ru. 

7. Научная библиотека СФУ (база данных) [Электронный ресурс] // 

Режим доступа: http://www.sfu-kras.ru. 
 

9.Материально-техническая база, необходимая для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

Кафедра  торгового дела и маркетинга располагают материально-

технической базой, обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной 

и междисциплинарной подготовки, лабораторной, практической и научно-

исследовательской работы аспирантов, предусмотренных учебным планом 

подготовки  и соответствующей действующим санитарным и 

противопожарным правилам и нормам. 

В учебном процессе по дисциплине для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации используются учебные аудитории в 

соответствии с расписанием занятий. 

Для проведения занятий используются наборы демонстрационного 

оборудования (ноутбук, экран, проектор), обеспечивающие тематические 

иллюстрации, соответствующие рабочей программе дисциплины. 

Специальные помещения укомплектованы специализированной мебелью и 

техническими средствами обучения, служащими для представления учебной 

информации.  

При использовании электронных изданий университет обеспечивает 

каждого обучающегося во время самостоятельной подготовки рабочим 

местом в компьютерном классе и/или библиотеке в соответствии с объемом 

изучаемых дисциплин, включая выход в Интернете.  

Помещения для самостоятельной работы аспирантов оснащены 

компьютерной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и 

доступа в электронную информационно-образовательную среду 

университета (ЭИОС). 

 Освоение дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными 

возможностями здоровья осуществляется с использованием средств обучения 

общего назначения 
 
 

http://www.garant.ru/
http://www.kodeks.ru/
http://www.gks.ru/
http://www.sfu-kras.ru/
http://www.sfu-kras.ru/
http://www.sfu-kras.ru/


 

                                             АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

«Научно-исследовательский семинар. Региональная и отраслевая 

экономика (экономика сферы услуг, маркетинг)» 

 

Цели и задачи дисциплины 

Целью изучения дисциплины является  углубление и расширение  

научных знаний аспирантов (соискателей)  всех форм обучения по  

проблемам  экономических и маркетинговых исследований в сфере услуг, 

формирование у аспирантов компетенций и навыков научно-

исследовательской, информационно-аналитической работы, научных 

коммуникаций,  публичного обсуждения результатов своей научно-

исследовательской работы. 

Изучение данной дисциплины позволяет углубить теоретические 

знания и практические навыки аспирантов (соискателей) в области научно-

исследовательской работы по исследованию  в области экономики и 

маркетинга в сфере услуг. 

Задачами изучения дисциплины являются: 

 изучение современных тенденций и проблем  развития  сферы услуг 

России и отдельных ее субъектов; 

 ознакомление аспирантов (соискателей) с актуальными научными 

проблемами в рамках выбранных направлений  исследований в области 

экономики и маркетинга в сфере услуг; 

 овладение аспирантами (соискателями) навыками  научной работы по 

исследованию  сферы услуг;  

 формирование навыков разработки новых методик или адаптации 

существующих методик для решения возникающих в процессе 

научного исследования целей и задач; применения  современных 

информационных технологий при проведении научных исследований; 

 выработка у аспирантов (соискателей)   навыков научной дискуссии  и 

презентации научно-исследовательских результатов проведенных 

исследований; 

 формирование навыков представления и публичного  обсуждения  

результатов научно-исследовательской работы аспирантов 

(соискателей). 

 

Структура дисциплины (распределение трудоемкости по отдельным видам 

учебных занятий и самостоятельной работы): общая трудоемкость 

дисциплины 2 зет(72 часов), в том числе контактная работа 0,5 зет (18 часов, 

из них 9 часов лекций и 9 часов семинарских занятий), самостоятельная 

работа 1,5 зет (54 часа). 

 

 

 



Основные разделы: 

1. Предмет и объект, основные направления и области  научных 

исследований сферы услуг в соответствие с паспортом специальности  

ВАК. Особенности экономических и маркетинговых исследований  

сферы услуг. 
2. Проблемы и тенденции формирования и функционирования сферы 

услуг в современных условиях глобализации экономики. 
3. Концептуальные исследовательские модели проведения научных 

экономических и маркетинговых исследований сферы услуг. 

4. Проблемы и возможности применения количественных и качественных 

методов  экономического и маркетингового исследования сферы услуг. 

5. Порядок подготовки диссертационного исследования по проблемам 

экономического и маркетингового исследования потребительского 

рынка товаров и услуг. Порядок предоставления диссертационного 

исследования к защите. 

 

Планируемые результаты обучения:  

- способность к критическому анализу и оценке современных научных 

достижений, генерированию новых идей при решении исследовательских и 

практических задач в сфере услуг;  

-способность проектировать и осуществлять комплексные 

экономические и маркетинговые исследования, в том числе 

междисциплинарные, на основе целостного системного научного 

мировоззрения с использованием знаний в различных областях знаний;  

-способность ориентироваться в разнообразии теоретических и 

методологических подходов в области экономических и маркетинговых 

исследований в сфере услуг;  

-способность самостоятельно планировать и организовать проведение 

научного исследования; формировать, оформлять, анализировать результаты 

исследования; 

-способность решать поставленные цели и  задачи с использованием 

современных методов экономического и маркетингового анализа, 

наблюдения и измерения социально-экономических явлений и процессов в 

сфере услуг с применением современных технических средств и 

информационных технологий обработки информации, оценки качества 

данных наблюдений и интерпретации результатов; 

-способность самостоятельно осуществлять научно-исследовательскую 

деятельность в сфере услуг с использованием современных методик и 

методов исследования и информационно-коммуникационных технологий с 

применением современных технических средств и информационных 

технологий обработки информации, оценки качества данных наблюдений и 

интерпретации результатов. 

 

Форма промежуточной аттестации -  зачет. 

 


